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М е ж р а й о н н ы е  к о л х о з н ы е  я р м а р к и
в 1934 г.

Подготовка к ярмаркам. іВ общей системе колхозной торгов
ли важное место занимают межрайонные ярмарки (включая сю
да и предпраздничные межрайонные базары). Ярмарки дают 
возможность мобилизовать для снабжения трудящихся новые 
товарные ресурсы сельскохозяйственных продуктов, в частности 
путем вовлечения в торговый оборот 'продукции отдаленных и 
глубинных районов. С 'помощью ярморочной торговли облегчает
ся регулирование базарных цен, поскольку на снижение их од
новременно влияют большие размеры привозов, повышенное 
участие в торговле колхозов и широкая свободная продажа 
сельскохозяйственных продуктов 'Государственными и коопера
тивными торговыми организациями. Немалую роль в разверты
вании товарооборота играет также іподвоа на ярмарки кустар
ных товаров.

Успех ярмарок в наибольшей степени зависит от организа
ционной -подготовки их. Плохо подготовленные ярмарки по раз-
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меру привозов мало отличаются от обычных базаров, даже когда 
ярмарки назначаются на традиционные ярмарочные сроки.

Важность подготовительной работы была осовнана большин
ством горсоветов и риков, осуществлявішиіх в 1934 г. общее ру
ководство ярмарочной торговлей. В этом году, за немногими ис
ключениями, почти все яр марко мы начали свои работы с состав
ления планов подготовки и проведения своих ярмарок. Однако, 
только часть выработанных ярмаркомами планов носила деталь
ный и конкретный характер и была впоследствии утверждена 
соответствующими инстанциями (Симферополь, Минск и др.). 
Некоторые планы были слишком общ'л и формальны і(Раннен- 
бург), а в неболышомі числе —• сто Преимуществу мелких пунк
тах—  ярмарки вообще прошли без плана, самотеком (Ливны, 
Мичуринск, О рек и др.).

Большинство ярмаркойов в процессе подготовки применили 
публикации в газетах (кое-где ярмарочные публикации печата
лись в районных многотиражках), рассылали листовки и1 пла
каты, посылали на места отдельных работников! и специальные 
бригады. Некоторые ярмаркомы не ограничивались этими об
щими формами разъяснительной работы: в іКалачевском: районе 
('Воронежская обл.) вопрос об участии в ярмарках был прора
ботан на бригадных и общих собраниях колхозников; в Улья
новске для информации было использовано радио: в районах, 
тяготеющих к Запорожью, (Днепропетровская обл.), летучки о 
ярмарке разбрасывались с аэроплана и т. л.

Впрочем в ряде мест разъяснительная работа носила фор
мально бюрократический характер: ярмаркомы ограничивались 
рассылкой циркуляров сельсоветам и колхозам. |В небольшом 
числе пунктов подготовительная работа совсем не велась (ярмар
ки Черниговской обл. УССР прошли без всякой подготовки).

Большой объем, свойственный ярмарочной торговле, заста
вил местные организации принять срочные меры для расшире
ния соответствующей материальной базы. В качестве таких мер 
практиковались: использование для торговли всех свободных 
■помещений н а  ярмарочной площади (Полтава), переброска, на 
ярмарочную площадь ларьков из других частей города (Ново- 
узенск), отстройка новыіх палаток (Ставрополь, .Оме и др.), па
вильонов (Харьков, Донбасс) и т. п.

Особое значение имеет культурно-бытовое обслуживание 
ппиеэжагощих на ярмарку колхозников и единоличников. На 
большинстве ярмарок, в частности и на предпраздничных база
рах, это обслуживание было организовано не плохо, а кое-где 
и хорошо. Так, в Симферополе особое внимание было обраще
но на подготовку заезжих дворов, мест в гостиницах, камер 
хранения продуктов и т. п.; в Армавире были открыты спе
циальные мастерские для обслуживания приезжающих колхоз
ников— сапожная, бондарная, кузнечно-ремонтная; в некоторых 
городах ярмарочные площади были радиофицированы, на
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них устраивались, хоровые эстрадные, цирковые выступелния 
и т. д.

Чрезвычайно важным 'элементом в подготовке ярмарки яв
ляются предварительные совещания с представителями торго
вых организаций, выступающих на ярмарке в порядке встреч
ной торговли. Такие совещания провело большинство ярмарко- 
мов. іНа них обсуждались и уточнялись планы встречной тор
говли, в частности ее 'ассортимент, транспортные вопросы, рас
пределялись места торговли.

Встречная торговля промтоварами на ярмарках. Обороты 
встречной торговли в целом почти достигли уровня оборотов 
по сельскохозяйственным продуктам, составив по отношению к 
последним 96,7)0/& по 70 ярмаркам. Следует напомнить, что «на 
обычных базарах это соотношение значительно ниже, что сви
детельствует о лучшей организации встречной торговли на меж
районных ярмарках. Следующая таблица дает разбивку приве
денного соотношения для ярмарок разных размеров (данные 
по 70 ярмаркам, состоявшимся в августе—декабре 1934 г.):

% оборотов 
встречи , тог го -* 
вли к общ ему 
обороту с. - х. 

п родуктов

Ярмарки с общим оборотом с.-х. продуктов менее 50 т. р. 159,6
50—100 • » 337,9 

100-500  > » 128,4
* 500—1 000 » » 115,6 
. 1 0 0 0 -2  500 » » 61,5 

» » свыше2500 » » 121,7

Анализ этих цифр показывает, что на более мелких ярмар
ках наблюдается сильное превышение оборотов по встречной 
торговле над оборотами сельскохозяйственных продуктов; со
общения с мест (Первомайск и др.) говорят о  том, что этот 
факт обусловлен тем, что промтовары на этих ярмарках в зна
чительной мере закупаются горожанами.

В большинстве случаев планы встречной торговли не были 
выполнены. Процент выполнения этих планов по указанным 70 
ярмаркам не превышает 54,1. Главной причиной этого является 
несоответствие ассортимента спросу. Торговые организации в 
большинстве случаев не отнеслись с должным вниманием к осо
бенностям сельского спроса (завозу товаров отчасти помешали 
транспортные затруднения). Завозилась напр'лмер обувь на р е
зиновой подошве, между тем как колхозник требовал обувь на 
кожаной подошве (Ульяновск, Запорожье и др.). Мало было 
валяной обуви (Тамбов, Бирак, Первомайск и др.). Завози
лись шелковые и дорогие трикотажные женские платья вме
сто бумажных и шерстяных ((Армавир, Запорожье). Чувствовал
ся недостаток эмалированной посуды, чугунного литья, вообще 
предметов хозяйственного обихода (ярмарки Донбасса, Б ер
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дянск). Все же, несмотря на все эти недостатки, значительное 
число пунктов (Семферополь, Чистяково, Первомайск и др.) со
общает, что опрос на промтовары со стороны приехавших на 
ярмарки колхозников и единоличников был в общем удовлет
ворен.

Радиус влияния ярмарки. Многие ярмаркойы сумели обеспе
чить участие в ярмарке не только районов своей области, но и 
некоторых районов соседних областей (Первомайск и др.) или 
доб'лться стопроцентного участия в ярмарке районов своей об
ласти (Кривой Рог, Мелитополь и др.). Следует отметить, что 
некоторые рики, заинтересованные в успехе своих районных 
ярмарок, отказывали в содействии, а порою и противодейство
вали выезду колхозов и колхозников на межрайонные ярмарк’л 
(Пятигорск, Николаев). В небольшом числе пунктов бездеятель
ность, иногда даже отсутствие ярмаркомов привели к  тому, что 
в ярмарках участвовали продавцы только из своего ірайона, т. е. 
ярмарки по существу превратились из межрайонных в местные 
(Липецк, Б'ирск).

Обороты ярмарок. Общая оценка оборотов межрайонных 
ярмарок в 1934 г. не может быть произведена с полной точно
стью. Во всяком случае как число этих ярмарок, так и обороты 
их іпо сравнению с 1933 іг. возросли ів громадной степени. Не
смотря на этот рост, межрайонные ярмарки не заняли еще со
ответствующего им места в советском товарообороте.

По областям и республикам обороты межрайонных ярмарок 
сильно колеблются. Следующая таблица дает эти обороты по 
областям в среднем на одну ярмарку:

Западная обл..................... .........344,6 т. р.
Московская обл............... .........516,2 •
Горьковский край . . . 245,1 >
Свердловская обл. . . . 374,9 »
Челябинская » . . .  470,0 »
Воронежская » . . .  694,2 »
Саратовский край . . . 281,7 »
Куйбышевский краіі . . 354,1 »
Башкирская АССР . . . 214,4 *
Крымская АССР . . . .  815,6 »
Азово-Черномор. край . 138,8 »
Северо-Кавказский край 621,8 »

Д В К .................................  89,3,т. р.
РСФСР*.............................  460,8 »
Харьковская обл.............. 528,2 »
Киевская обл....................  744,8 »
Одесская » ................. 1321,0 »
Донецкая » ................. 535,4 »
Днепропетровская обл. . 930,5 »
Черниговская » 545,0 »
У С С Р .................................  752,9 »
Е С С Р .................................  757,0 »
В среднем но 70ярмар- »

кам СССР..................... 594,5 »

УССР, где ярмарки приобрели большое значение, дает 
больший оборот на одну ярмарку (752,9 тыс. руб.), чем 
РСФСР (460,8 тыс. руб.). В пределах УССР средние обороты' ко
леблются1 от 1 321 тыс. руб. на одну ярмарку (по Одесской обл.) 
До 528,2 тыс. руб. (по Харьковской обл.). Еще большие колеба
ния наблюдаются по PQOGP— от 815,6 тыс. руб. (по Крымской 
АССР) до 89,3 тыс. руб. (по ДВК).

Разбив общее число учтенных ярмарок по размерам! их обо
ротов, получим следующую картину:

39



Оборот по привозу Число
на ярмарки ярмарок
меньше 50 т.—р. - 3

5 0 -1 0 0 3
100—500 » 36

500—1 000 14
1000—2500 » 13

свыше 2 500 » 1

Отсюда /видно, что наибольшее число ярмарок — 36 из 70— 
относится ;к числу средних ((Обороты 100-4500 тыс. руб.), в то 
время как на долю 13 (крупных ярмарок (обороты 1,0—2,5 млн. 
руб.) падает относительно наибольшая часть оборота; мелких 
ярмарок всего б, и они не имеют большого значения в общем 
обороте, так же как и одна очень крупная 'ярмарка.

В потов ариом составе іпривоаов преобладает пригон живого 
скота, составляющий по 70 ярмаркам 49,3% всего оборота. В 
отдельных областях и республиках этот процент значительно 
вьйпе.

Процент стоимости
Области и республики скота в общем

привозе на 
ярмарку

Черниговская.......................................... 863
Харьковская.............................................. 759
Донецкая..................................................... 73̂ 5
М осковская.............................................  60,2
Башкирская АССР............................. ; Sß’o
Крымская АССР.....................................  553

При оценке этого явЛния надо учитывать, что большинство 
ярмарок происходило в осенний период, когда доля живого 
скота естественно 'повышается.

Продукты животноводства в привозах следуют непосредст
венно за живым 'скотам — 28,9% всех привозов. Выделяются из 
общего числа следующие области и республики:

Процент стоимости
Области и республики продуктов жив-ва

в общем привозе 
_ на ярмарку
Свердловская обл....................................  78д
Горьковский к р а й .................................  fii’5
Челябинская обл......................................  s s ’g
Одесская обл............................. 47’з

С другой стороны, по Московской обл. этот процент не пре
вышает 2,6, Черниговской обл.—-4,8, Донецкой — 8,8 и т. д. 
Поскольку в составе реализуемых продуктов животноводства 
преобладало мясо (и л особенности свинина), уровень привозов 
продуктов животноводства зависел отчасти от соотношения цен
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на живой скот и на мясо; это соотношение в большинстве слу
чаев было в пользу живого скота.

Привое продуктов растениеводства составляет небольшую 
долю __ 14,8% всех привозов, также сильно колеблясь по обла
стям и республикам:

Процентстоимости
- ирод, растениевод-

Области и республики ства в общем при
возе на ярмарку

Д В К .........................................................  68,3
Московская обл..........................................
Днепропетровская обл.............................
Одесская обл................................................ 24,4
Киевская обл................................................  23,4

Между тем ів Черниговской обл. тот же процент «е превы
шает 3,6, Башкирской АССР— 3,9 и т. д. На привозах этих 
продуктов сильно оказалось запрещение торговли хлебопродук
тами и картофелем во втором полугодии. Были случаи отправки 
обратно запрещенного к  продаже продукта (картофеля—в Брян
ске). Малая транспортабельность овощей мешала подвозу их из 
отдаленных районов. Некоторую роль играли затруднения в по
лучении тягла для выезда на ярмарку (Керчь, Запорожье, Пер- 
вомайск и др.).

Кустарные товары составляют совсем' незначительную часть 
оборота ярмарок— ів среднем 1,3%.

П роцент стоимости 
,  кустарных изделий

Области и республики в 0бщем привозе
на ярмарку

Челябинская обл........................................  5,8
Черниговская обл......................................
Харьковская » ...................................  *■>“
Московская * ...............................
Крымская А С СР ........................................ 0,4
Днепропетровская обл.............................  О.4

Несомненно, что торговля кустарными товарами на ярмарках 
еще не получила Должного развития. Ассортимент кустарных 
изделий не соответствовал опросу (преобладала іглиніяная посу
да), и значительная часть их была увезена обратно (Ставрополь, 
Армавир, Минск и т. (д.).

Участие колхозов в ярмарках. Чрезвычайно важной чертой 
межрайонных ярмарок является повышенное участие в них кол
хозов По 70 'учтенным ярмаркам доля колхозов в привозках  ̂
составила 24,91%, а ню обычным базарам' 28 крупнейших горо
дов она же составляла 9,9%. Цифры эти конечно точно не со
поставимы, однако действительное соотношение будет вероятно 
того же порядка. Следующие области и республики имеют осо-



Х Вем уКЖ Д у ”  КОЛ!ОЗОВ ” °*5W£M пр" возе на W «*№ *  < * *  к 

д в к .........................  676?
Свердловская обл.............................
Аз.-Черн. край . . . .
Крымская А С СР............................................................... Ж  £
Одесская обл......................... ............................ ................. 4 4 5 %
Челябинская обл...................................... ..........................387%

р !Іачительн°е Участие |В торговле колхозов в большой мепе
ро^ сГелѵют раш л?реШ1Ю географической сферы влияния ярма
рок. Следующая таолица характеризует общее число колхозов * 
участвовавших в среднем в одной ярмарке, и ч и й о  колхозов’ 
прибывших иа ярмарку свыше чем за 40 .км.: колхозов,

Дальние
Всего том числе колхозы в

колхозов свыше чем процентах
за 40 км ко всем

Горьковский край . . . .  оо 0- K0Ji£0;*aM
Челябинская обл.....................  Ц  «6,2
Свердловекая обл............................. «  9 , о
Крымская АССР ■ ............................. 210 м
Азово-Черноморский к р а й ................. 45 8

Из сопоставления двух предыдущих таіблиц можно усмотреть 
что области, даівшие наивысшую долю, участия; колхозов в обо- 

™ ООЬ1ІЧНО стоят впереди и по степени привлечения колхо
зов ш  отдаленных районов. Однако но количеству возов участие 
колхозов из отдаленных районов все еще остается относитель-

™ " 2 Е Г -  ОАИу яршрку • сред"смf
Приехавших за 20 к м ........................................... _  , 01 воз

* * 20 -40 > .............................. ...._  00 »
* свыше чем за 40 км............................... _  2о »

Цены в ярмарочной торговле. Переходя к  ярмарочным ценам 
устаншиТь 'Рвшаіющее влияние на них двух факторов:

) широкои свободной продажи госторговлей и кооперацией 
сельскохозяйственных продуктов и 2) уровня привозоГсельско 
хозяйственных продуктов на ярмарку. Везде, где свободная ппо 
J “ a „6bUa организована надлежащим образом, она заметно по- 

сниліение общего уровня ярмарочных цен ,(в частности 
Z  S  т ! М Западной обл-> Запорожья, Николаева и многим 

же’ 1 в °Рганизации свободной продажи были 
недочеты, цены иногда снижались лишь по тому продукту кото-
?КеИг>иД госторговле и кооперации продавался бесперебойно 
(Херсон) ЛИШЬ В Те ДНИ’ ,ШГДа ЗТ0Т ГГР°ДУ,КТ продавался
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Успех регулирования базарных цен часто зависел от .ассорти
мента продуктов в госторговле. Несоответствие ассортимента 
сводило на-нет весь эффект регулирования (Горький), и, наооо- 

^^елю торью̂  случаях даже небольшие сравнительно прода- 
Г к ж Г й ш и х Р ^о д у к то в  госторговлей резко снижали, рыночные

ЦеНВлиіяние больших привозов сказывалось на ценах уже «в пер 
вые дни ярмарки. Следующая, таблица дает снижение цен в- пер
вый день ярмарки по сравнению с последним предшествовавшим
базаром і(в % ):

Япппнеж Симфе- Армавир Сталин» 
28ІХ Р ° " Т  31X1 28|К

г -  25,0 — 33,3 — 12,5 -  23,5
Говядина..........................................  _ 2 f> 0  — ________ — ’
Баранина.......................................... .................................... _  25 0 — 5,9 — 35,7
Свинина............................................ “ {О-» __ 95 0 6 - 1 2 , 0
М о л о к о ............................................ j .v f  __  7 4 —
Масло т о п л е н о е ..........................  _ _______120 — 9*1 — 4,0
Масло сл и в оч н ое......................... .................................... __ _  8’3 о
Яйца................................................. _ 1 _  50’0 _  14,3
Капуста с в е ж а я ..........................  __ __150  _  —
Лук р еп ч аты й ..........................  ’

Из этой таблицы видно, что падение цен на мясо было более 
значительным и распространенным, ічем на ДРУ™е .
Наибольшее число сообщений имеется о снижении цен на ско 
и мясо: Ставрополь, например, указал на падение: ц 
на 20и/о по сравнению с доярмарочными, Кер и» на 25 '*• 
ются случаи, когда при общей стабильности цен на селыжох 
зяйственные продукты цены скота все-таки 
Хаоактерно, что самый уровень цен продолжал оставать 
S S S o 'высоким и 4  владельцы
единоличники предпочитали угонять его обратно, чем иггти на

и » .  В  .п а д ш и й  и . ,  м я с о  ш * и т е л ь и у ю
роль играла свинина, привозы которой были особенно велики. 
В ряде пунктов заметно упали ценіы на іптицу >( Р“ а® Р ’ 
ровсік и др.). (По сезонным причинам снижение цен; іна молочные 
п р од ать , и овощи имело место в меньшем числе пунктов, хотя 
и здесь снижение это местами носило довольно резкий характер 
(Сталине и особенно Пермь; в последнем например цена на сме
тану упала по сравнению с  доярморочной на 3.) /о, на квашеную
капусту— на 37,8ю/о. и т. п.).

На протяжении ярмарки цены обычно колеоались мало и 
целом зависели от уровня привозов. К концу ярмарки по боль
шей части отмечалось некоторое повышение цен, но это объ
ясняется тем что большинство учтенных ярмарок относится к 
числу так называемых '«предпраздничных базаров», и перед 
праздниками, естественно, наступало повышение потребитель
ского спроса, соответственно влиявшее на цены. naauiena м 

Цены 'колхозов, как правило, были ниже цен колхозников и
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единоличников, и влияние их на общйй уровень цен было значи
тельным.

Состав покупателей на ярмарках, ß  (массе покупателей сель
скохозяйственны« продуктов на ярмарках'преобладали рабочие 
и служащие местных предприятий и учреждении и  колхозники 
и единоличники из ближайших деревень. Приезжие из более от
даленных районов, которых вообще было мало, приобретали по 
преимуществу живой скот и кустарные товары.

(Организациям в большинстве случаев запрещалось выступать 
на ярмарках sb качестве покупателей. Исключение составляли 
предприятия общественного питания, которые (Приобретали 
скот, а иногда и другие продукты. Лишь на- немногих ярмарках 
вы ступало большое число заготовителей (Чернигов, Базкарабу- 
л а к — Саратовский край и др.).

Перекупщики на ярмарках. Деятельность спекулянтов ,на яр 
марках в большинстве случаев (была не так ощутительна, (как на 
обычных базарах, вследствие усиленного наблюдения за ними. 
Отчеты о ярмарках полны сообщений, что «работа» спекулян
тов была пресечена энергичными мерами еще в самом начале. В 
тех немногочисленных пунктах, где не было соответствующего 
надзора, появились прасолы, скупавшие скот на убой.


